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《 調 査 概 要 》 

調査方法：     インターネットリサーチ 

調査対象：     オイシックスメールマガジン読者 

調査日：       2004 年 4月 17 日～19日   ※【第 1回】2004 年 3月 7日～8日 

サンプル数：    サンプル 388 名（男性 64名・女性 324 名） 

※【第 1回】599 名(男性 113 名・女性 486 名) 

《 結 果 概 要 》 

①京都府の浅田農産周辺の全面解除は 89％が「知っている」 

4 月 13 日に京都府の浅田農産船井農場周辺の移動制限が解除されたことに関しては、88.7％が「知ってい

る」と回答、消費者の鳥インフルエンザ問題への関心の高さがうかがえた。 

②「不安」「やや不安」は 1 ヶ月間で 10％減少するも、消費回復まで至らず 

「鳥インフルエンザに不安を感じますか？」の問いには、3月の調査では全体の77.8％が「不安」、「やや不安」

と回答したが、今回の調査では「不安」、「やや不安」が 67.8％と前回の調査より 10％減少した。しかし、「鶏

肉」、「卵」、「鶏肉や卵を使った加工食品」の購入について「全く購入しなくなった」、「購入する量が減った」と

回答した人が前回の調査からほぼ横ばいとなり、消費が回復するまでには至っていない。 

④鶏肉や卵の代用、「大豆などの植物性たんぱく質」が急上昇 

「鶏肉や卵の購入が減った代わりに、購入量が増えたものはありますか？」の問いには「大豆などの植物性

たんぱく質」が 3 月の 9.7％から 15.5％へと上昇、一方で 3 月の調査で 23.7％が挙げた「豚肉」は 18.0％まで

落ち込んだ。 

 

オイシックス株式会社 

〒141-0022  東京都品川区東五反田1-21-10 

三井住友海上五反田ビル5F 

TEL 03-5447-2688      FAX 03-5447-2689     

～第 2 回 鳥インフルエンザに関するアンケート報告～ 

鳥インフルエンザ「不安」、1 ヶ月前から微減するも、消費回復まで至らず 

関心高い消費者ほど不安大きい 

③関心が高い消費者ほど不安大きい 

4 月 13 日に浅田農産船井農業周辺の移動制限が解除されたことを「知っている」と回答した人のうち、「不安

（11.6％）」、「やや不安（57.0％）」と計 68.6％が不安を抱えており、「知らない」と回答した人の「不安（0％）」、

「やや不安（59.1％）」の計 59.1％を上回った。 

2004年4月21日 
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※問１、「京都府、兵庫県で4月13日、浅田農産船井農場から半径5キロの区域で実施していた鶏や卵の移動制

限が全面解除されたことを知っていますか？」の回答別 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《 結 果 詳 細 》 

２．鳥インフルエンザに関して、不安を感じていますか？ 

３．鶏肉の購入について変化はありますか？ 

１．京都府、兵庫県で 4 月 13 日、浅田農産船井農場から半径 5キロの区域で実施していた鶏や卵の移動制限が全面

解除されたことを知っていますか？ 

88.7%

11.3%

_知っている_

_知らない_

10.3%

22.4%

57.2%

55.4%

30.9%

20.0%

2.0%

1.5%

0.0%

0.5%4月

3月

_非常に不安を感じている_ _やや不安を感じている_

_あまり不安を感じていない_ _全く不安を感じているない_
無回答

11.6% 57.0%

59.1%

29.7%

40.9%

0.0% 0.0%

1.7%

_知っている_

_知らない_

_非常に不安を感じている_ _やや不安を感じている_

_あまり不安を感じていない_ _全く不安を感じているない_

33.5%

38.2%

60.8%

54.9%

6.0%

5.2%

0.3%

0.5%

0.5%

0.0%4月

3月

_全く購入しなくなった_ _購入する量が減った_ _変わらない_

_購入する量が増えた_ 無回答
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４．卵の購入について変化はありますか？ 

７．鶏肉や卵を購入する時に産地をチェックしますか？ 

５．鶏肉や卵を使った加工食品の購入について変化はありますか？ 

６．鶏肉や卵の購入が減った代わりに、購入量が増えたものはありますか？ 

25.8%

24.2%

71.6%

73.1%

1.5%

1.5% 1.0%

0.8%

0.0%

0.3%

4月

3月

_全く購入しなくなった_ _購入する量が減った_ _変わらない_

_購入する量が増えた_ 無回答

31.4%

28.0%

60.8%

64.6%

7.0%

6.7%

0.3%

1.0%

0.0%

0.0%

4月

3月

_全く購入しなくなった_ _購入する量が減った_ _変わらない_

_購入する量が増えた_ _購入が減っていない_

16.5%

17.0%

15.5%

9.7%

18.0%

23.7%

0.0%

0.2%1.0%

3.3%

2.6%

1.7%

4月

3月

_豚肉_ _魚_
_大豆などの植物性たんぱく質_ 牛肉
_その他_ 無回答

32.5%

29.9%

9.8%

13.2%56.6%

57.7%

0.3%

0.0%4月

3月

_必ずチェックする_ _ときどきチェックする_

_チェックしない_ 無回答
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オイシックス株式会社について 

  オイシックス株式会社は、「子供に安心して食べさせられる食材」をコンセプトに、無農薬減農

薬栽培野菜、無添加加工食品など多様な食材と豊かで楽しい食生活に役立つ情報をオンライン

サイト「Oisix(おいしっくす)」(http://www.oisix.com/ )およびオフライン(牛乳宅配店など)経由で提

供する事業を 2000 年 6 月より行なっております。 

 

 

お問合せ先 

本調査報告を引用される場合は下記までご一報下さい。詳細のデータなどにつきましても、下記までお問合せ下

さい。 

 

 

８．国産と外国産、どちらの鶏肉や卵が安心ですか？ 

オイシックス株式会社(http://www.oisix.com/) 

   広報：三嶋 国明(Mishima Kuniaki) 

 

    〒141-0022 東京都品川区東五反田 1-21-10 三井住友海上五反田ビル 5F 

       TEL    ：03-5447-2688                        

       FAX    ：03-5447-2689 

      携帯   ：090-9653-6505 

       e-mail  ：mishima@oisix.co.jp 

16.5%

28.5%

79.4%

65.4%

4.3%

4.1% 0.0%

1.0%
0.7%

0.0%
4月

3月

_国産のほうが安心_ _国産、外国産どちらとも安心できない_

_国産、外国産どちらとも安心_ 外国産のほうが安心

無回答

９．外国産の鶏肉、卵のなかでは、どの国のものが安心ですか？ 

6.7%

36.1%

29.0%55.9%

43.3%

5.7%
6.2%

4.2% 1.2%

3.1% 0.5%

1.0%

2.0%

5.2%

4月

3月

_オーストリア_ _ブラジル_ _アメリカ_ _タイ_

_中国_ _その他_ 無回答


